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Nuestro Club




;Quiénes somos?

El Club de Marketing del Mediterrdneo es el perfecto punto de encuentro entre
profesionales, marcas y proveedores de marketing de la Comunidad Valenciana.

Somos un foro de Marketing que nacimos con el objetivo de fomentar el
crecimiento de los profesionales y empresas de nuestro sector a traveés de
tendencias, buenas prdcticas y casos de éxito.

A través de nuestra oferta de actividades, eventos, reconocimientos, ponencias
formativas, visitas a empresa, etc. ofrecemos a nuestros asociados la posibilidad
de inspirarse, relacionarse con profesionales del sector y fomentar la visibilidad del
Marketing y de la marca personal y empresarial.

Nuestra asociacion inicid su recorrido en bajo el nombre de Club de Marketing de
Valencia, pero con los anos dimos un paso mds en nuestro proposito de lograr la
vertebracién del territorio valenciano adoptando el nombre de Club de Marketing
del Mediterrdneo Actualmente, ya forman parte de nuestro proyecto socios
Individuales, socios Empresa, socios Patrocinadores y socios Primeras marcas,
repartidos entre las tres grandes provincias de la Comunidad valenciana.



Nuestra Junta Directiva saliente
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@

Comite de
Comunicacion

Propone mejorar la
comunicacion interna y
externa a través de
estrategias, técnicas,
herramientas, etc.

Componentes:

Enrique Pernia, Yael Moreraq,
Ana Nino, Raquel Raga,
Amparo Cervantes, Alberto
Giulianotti, Maria Jesus
Minguez, Alimudena Morales,
Ana Marti y Javier Echaleku.

Nuestros Comites

Comite
Institucional

Analiza y propone
alianzas estratégicas
con asociaciones e
instituciones con el
Club.

Componentes:

José Maria Company, Marta
Iranzo, Carlos Minguez, Isabel
Cosme, Javier Gutiérrez,
Federico Maldonado, Luis
Pardo y Julio Cano.

Comiteée de
RSC

Dibuja una linea de RSC
alineada con la razén de
ser del Club: el
marketing

Componentes:

Angélica Alarcon, Paco Alos,
Amparo Bertomeu, Pedro
Lopez, Noelia Garcia, Antonio
Mdrquez, Natalia Linares, Maria
Angeles Varvaro y Diana
Manzanet.

Comité de
Eventos

Se encarga de buscar
nuevas modalidades y
tendencias de eventos
para ser innovadores en
formatos y experiencias.

Componentes:

Eva Prieto, Inmaculada Merino,
Alberto Giulianotti, Andrea
Villafane, Lorena Ldzaro, Sonia
Selma, Roberta Lazzari, Maxi
Silvestre, Alberto A. Tirado y
Esteban Algaba.

Comite
Técnico

Propone temas a tratar,
ponentes, tendencias
que posicionen al Club
como referente en
nuestro sector.

Componentes:

Jose Manuel Selma, Bernardo
Abril, Jesus Vallejo, José Maria
Rubert, Carlos Minguez, Raul
Abad, M@ Angeles Safont,
Natalia Martin y Vicente Vanoé.



Nuestra nueva identidad

Este ano, en el Club de Marketing del Mediterrdneo hemos
trabajado en una reflexidon estratégica sobre nuestra esencia
como organizacion y como marca, y huestro aporte a la
sociedad, las empresas y a nuestra masa asociativa.

Como consecuencia, este 2024 compartimos la nueva identidad
visual, desarrollada por el disenador valenciano Didac Ballester.
Una nueva identidad que nos representa a todos como
asociacion, refleja nuestra evolucion y proyecta nuestros
valores y propadsito actual.




Nuestras nuevas marcas




Nuestras nuevas marcas

SOCIO PRIMERA MARCA

daguaJservice

Aquaservice es la empresa lider en distribucion de
agua embotellada con dispensador. Trabaja desde
1997 desarrollando un servicio de economia circular
100% nativo con el que reutiliza e higieniza sus
botellas para, al final de su vida Util, reciclarlas.
Actualmente cuenta con 5 centros de produccion
ubicados en 5 manantiales de agua mineral natural
desde los que realiza la distribucion a 60
delegaciones en todo el territorio nacional para dar
servicio a casi 700.000 clientes de hogar y empresa.

SOCIO PATROCINADOR

epsilon

Technologies

Epsilon Technologies es una consultora
estratégica de marketing digital que proporciona
una vision integrada del rendimiento digital de las
marcas. Acelera la relevancia digital de las
marcas mapeando la huella digital del
consumidor con su tecnologia Epsilon Icarus
Analytics, a traves de los 7 ecosistemas digitales
(social mediaq, social listening, search, influencers,
web traffic, app traffic y paid media).

we are marketing”

part of Wam Global

We Are Marketing es una de las puntas de lanza
de WAM Global es su drea de Marketing Digital,
Desarrollo Web, Content & Digital Marketing,
Creativity and Media. Es la agencia y consultora
nativa digital donde se da servicios a los clientes
desde customer centricity y marketing
automation, redes sociales, digital creativity &
production, UX,Ul y desarrollo web asi como SEO,
Data y Analytics.



Nuestras nuevas marcas

SOCIO EMPRESA
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MIARCO S.L. es una compania familiar, fundada en Kids es una agencia estratégico- creativa. Un Sadival es una empresa lider en la fabricacion,
1969, especializada en la fabricacién y distribucién modelo de agencia ‘boutique’ siempre en comercializacion y distribucion de cestas de

de cintas adhesivas técnicas para el mercado transformacioén que trabaja con la mirada puesta Navidad en Espana, gue cuenta con mds de 45
industrial, profesional y del bricolaje. Tras mds de 50 en el manana. Una propuesta basada en entender anos de experiencia y un claro enfoque a la
anos de experiencia en el mercado, la compania es muy bien la cultura y las tendencias, con el fin de satisfaccion del cliente, ofreciendo una amplia
hoy en dia un socio tecnolégico capaz de aportar ayudar a las empresas a ir por delante, y pensar diferenciacion de producto para todo tipo de
valor a sus clientes, colaborando directamente con siempre en su crecimiento. A través de servicios de consumidores (opciones tradicionales, gourmet,
ellos en el desarrollo de soluciones adhesivas. consultoria de marca y creatividad, crean, veganas, sin gluten, ecoldgicas, sin alcohol...).

transforman y activan marcas se encuentren en el
momento vital que se encuentren.



Nuestras nuevas marcas

SOCIO EMPRESA

% logopost

Logopost es referente nacional en implantacion de
marca a nivel global que trabaja a diario para dar
vida a las marcas de sus clientes de la manera mads
sostenible y eficiente posible. Disenan, fabrican y
gestionan proyectos de implantacion de marca,
creando el espacio perfecto. Su estrategia de
desarrollo de negocio abarca una amplia gama de
servicios, desde el diseno inicial hasta la instalacion
final, garantizando asi un enfoque integral en cada
fase del proceso. Ademds, la sostenibilidad se ha
convertido en un eje fundamental de la compania.

CONNLXT

Connext es una agencia integral de marketing y
ventas B2B. Desde hace 10 anos, acompana a
empresas industriales y tecnoldgicas a desarrollar
estrategias para posicionar sus marcas, captar mds
y mejores leads y digitalizar sus procesos
comerciales. Ha trabajado con companias como
Edicom, Itac, Sales Layer, Cerdd y S2 Grupo, entre
otras. Ha ganado en dos ocasiones los Hubspot
Impact Awards y, actualmente, es Partner Platinum
de Hubspot.

) RIS

JJ Matriz Capital es un holding empresarial cuya
actividad abarca sectores como la consultoria,
construccion y promocion inmobiliaria, fotovoltaica,
hidrocarburos y logistica de hidrocarburos y retail.
Ofrece una plataforma de inversion para el bienestar
y rentabilidad de todos sus grupos de interés, a
través de un modelo de gestion comprometido con

el impacto social y medioambiental.



Nuestras actividades




Nuestras actividades

Enero

Il Convocatoria Proyectos Sociales

Afianzamos nuestro compromiso social con el
lanzamiento de las bases de la Il Convocatoria de
Ayudas a Proyectos Sociales para asesorar y
respaldar a entidades del tercer sector en materia
de comunicacion y marketing. Con ella, nuestros
asociados IVI RMA, pinchaaqui.es y Desmarca
Marketing han empezado a colaborar con Casa
Ronald y Fundacion Colisée.

Abierta segunda
convocatoria
proyectos sociales

Webinar presentacién informe: 'La influencia de los
medios digitales en el proceso de compra de Espana’
by Desmarca Marketing

En este webinar conocimos las principales
conclusiones del informe publicado por Desmarca
Marketing donde desgranamos las tendencias y
comportamientos de consumo digital en Espana. Un
evento que contd con los casos de éxito de Gioseppo,
Colorbaby y Miroytengo.es.

| Meeting Sponsors Day

Con la inauguracion de este encuentro, compartimos
en exclusiva para 60 socios, las iniciativas y
proyectos previstos para 2024 y presentamos
nuestra propuesta de actividades anuales abriendo
asi caminos para colaboraciones entre las marcasy
la asociacion. Concluimos con una charla
inspiracional de la mano de Juan Miguel Bernat
(psicdlogo del equipo masculino del Levante UD).



https://clubmarketingmediterraneo.com/influencia-procesos-compra-desmarca-marketing/
https://clubmarketingmediterraneo.com/influencia-procesos-compra-desmarca-marketing/
https://clubmarketingmediterraneo.com/influencia-procesos-compra-desmarca-marketing/
https://clubmarketingmediterraneo.com/marketing-responsable/
https://clubmarketingmediterraneo.com/marketing-responsable/
https://clubmarketingmediterraneo.com/i-meeting-sponsors-day/

Nuestras actividades

Febrero

‘Conversaciones de marketing sobre sector
sanitario’ by Grupo sanitario Ribera

Una jornada donde se debatiod sobre la importancia
de la digitalizacién y la IA en el marketing sanitario,
el nuevo enfoque en el paciente y la necesidad de
ofrecer servicios adicionales y comunicacion precisa
a través de canales verificados, con la participacion
de Estragency, IMSKE, grupo sanitario Ribera y
Mapfre Salud.

‘Panel TOP CMO 2023 de la Comunidad Valenciana’ by
WAY

De la mano de WAY y Epsilon, conocimos quién forma
parte del ranking nacional y de la CV de las direcciones
de Marketing mds influyentes en LinkedIn y pusimos el
foco en cdmo construir una imagen de marca personal
solida a traveés de LinkedIn para ser buenos embajadores
de nuestras empresas. Terminamos con una mesa
redonda con Bankinter, lkea Espana e IVI RMA Global.

Webinar presentacion informe: ‘El consumidor de la
Comunitat Valenciana. Hdbitos y comportamiento de
compra 2024’ by CMM y Coto Consulting

Con mds de 60 personas, presentamos junto a Coto
Consulting nuestro estudio que explora los
comportamientos de los consumo en la CV,
centrdndonos en las decisiones de compra en las
fases del ‘Customer journey’, en los medios digitales,
asi como el papel de la RSE y expectativas de gasto.

[l

El consumidor de lo Comunitat Volenciano:
hiibiios y comporiomisnto de compro 2024



https://clubmarketingmediterraneo.com/conversaciones-de-marketing-el-marketing-sanitario-se-enfrenta-al-reto-de-conjugar-la-inmediatez-de-la-digitalizacion-con-la-veracidad-medica/
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https://clubmarketingmediterraneo.com/presentacion-el-consumidor-de-la-comunidad-valenciana-habitos-y-comportamientos-en-2024/
https://clubmarketingmediterraneo.com/influencia-procesos-compra-desmarca-marketing/
https://clubmarketingmediterraneo.com/presentacion-el-consumidor-de-la-comunidad-valenciana-habitos-y-comportamientos-en-2024/
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Nuestras actividades

Marzo

Presentacidon X Anuario del Observatorio de Marca ‘El renacimiento del retail: Nuevas soluciones ‘Afterwork bienvenida nuevos socios’ by Casino
valencianas en el exterior basadas en la inteligencia artificial’ by ZenithBR Cirsa Valencia

Presentamos, de la mano de Bernardo Abril Un evento para Primeras marcas donde exploramos Cerramos el primer trimestre dando la bienvenida a
(Globalexportise), las principales conclusiones del X como el ‘retail’ estd convirtiendose en un terreno mds las nuevas incorporaciones de los Ultimos meses en
Anuario, y contamos con la presencia de Ester atractivo para las marcas en espacios fisicos y el Casino Cirsa Valencia, donde mds de 50 de
Olivas, directora general de emprendimiento e digitales de la mano de Publicis Group, y como nuestros socios participaron entre charlas y risas,
internacionalizacion de la GVA y directora adjunta redefinir la experiencia de compra para los de unas mesas de juego de casino ficticias de la

de Ivace +i Internacional y concluimos con una consumidores. Finalizamos disfrutando de la mano de varios ‘croupiers’ donde fomentamos la
mesa debate con ANIEME, ATEVAL y FEDACOVA. mascletd en los balcones de las oficinas de ZenithBR. interaccion entre asociados.
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Nuestras actividades

Mayo e

Primeras marcas: "Mentes en Marcha: un didlogo de
ideas entre marcas"

Un evento exclusivo para nuestras Primeras marcas
dedicado a la creatividad y la colaboracion
empresarial, donde tambien se disfrutd de un
tiempo de networking con un concurso de Paellas,
en el Huerto de Santa Maria y una sesién de trabajo
creativa de la mano del secretario del Club, Enrique
Pernia (Kartica).

Visita empresa: Isaval

Visitamos la sede de Pinturas Isaval, una de las
empresas mds emblemdticas de la CV, donde
Francisco Vallejo, Consejero Delegado, compartio la
evolucion de la marca incorporando también la
rehabilitacidon energética de edificios y recorrimos
las instalaciones. Eva Prieto, directora de Marketing
y Comunicacion, presento la charla “Vendiendo sin
vender: como posicionarse en entornos B2B”.

remios MIA 2024. La celebracion de los finalistas.

Celebramos un encuentro exclusivo para nuestra
Junta directiva, finalistas y patrocinadores de
nuestros principales galardones. Una cena-coctel
donde los protagonistas de la gran noche de los
Premios MIA pudieron conocerse en un ambiente
relajado y cercano en una cocteleria de moda de
Valencia.



https://clubmarketingmediterraneo.com/primeras-marcas-del-cmm-mentes-en-marcha-un-dialogo-de-ideas-entre-marcas/
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https://clubmarketingmediterraneo.com/visita-empresa-isaval/
https://clubmarketingmediterraneo.com/premios-mia-2024-la-celebracion-de-los-finalistas/

Nuestras actividades

Mayo

Reunidn jurado Premios MIA 2024

Celebramos la reunion del jurado de los MIA
conformado por expertos en diferentes dreas de
marketing, que seleccionaron los ganadores de esta
edicion. Contamos con un jurado conformado por la
JD del CMM: Marta Iranzo, José Manuel Selma, Yael
Morera y Bernardo Abril. Y profesionales externos:
Marta Chillarén (Las Naves), Lluis Torra (CMB), Sara
Pérez (IEM) y Santiago Herndndez (Puro Marketing).

Junio

U

remios MIA 2024: celebrar la evoLUZién

Con mds de 300 profesionales del marketing y una
gala marcada por el 20° Aniversario del CMM, esta
edicion estuvo acompanada por un gran respaldo
institucional y la ponencia de Amuda Goueli,
cofundador de Destinia. Conocimos ademds a los
ganadores de las categorias de Innovacion,
Marketing Social, Marketing B2B, Marketing B2C,
Profesional del ano y Mejor Premio MIA.

N

o I o 1] '!lI”-!I.!

':I'

B

Asamblea de socios 2024 y cena de verano

En formato hibrido, celebramos nuestra Asamblea
General Ordinaria donde la Junta directiva y
gerencia presentaron, dentro de nuestra politica de
transparenciaq, el balance de 2023 y los hitos
conseguidos durante el mandato presidencial de
Marta Iranzo en los ultimos 6 anos. Concluimos con
una agradable cena de verano para los asociados.



https://clubmarketingmediterraneo.com/el-jurado-de-los-premios-mia-2024-se-reune-para-deliberar-a-sus-ganadores/
https://clubmarketingmediterraneo.com/premios-mia-2024-ganadores/
https://clubmarketingmediterraneo.com/asamblea-general-2024/

Nuestras actividades

Julio

Jornada voluntariado en Casa Caridad

Participamos por tercer ano en una jornada de
voluntariado corporativo con Casa Caridad donde
conocimos la labor que realiza la organizaciéon en la
sociedad. Recorrimos sus instalaciones y
participamos en su taller de artesania de ocupacion
terapeéutica. Con esto, visibilizamos proyectos de
ONG y nuestros socios conocen entidades con las
qgue colaborar mediante su linea de RSC.

Encuentros de marketing: ‘El rol del marketing en la
atraccion del talento’

Con la inauguracion de este nuevo formato de
actividad y moderado por nuestra presidenta, Marta
Iranzo (Nexia), reflexionamos sobre los puntos clave
d la hora de atraer y fidelizar talento con grupo
sanitario Ribera, Consum, BigBuy, Norauto, Caixa
Popular, Page Personnel, IEM y eDreams.

Septiembre

Afterwork bienvenida nuevos socios al Club de
Marketing del Mediterrdneo

Regresamos del periodo vacacional dando la
bienvenida a las nuevas incorporaciones de los
ultimos meses en el Casino Cirsa Valencia. Esta vez,
en la sala Obento del Casino, donde mds de 40
socios pasaron una agradable jornada de
reencuentros con musica ambiente en directo.
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Nuestras actividades

Septiembre

Encuentros de marketing: ‘Retos presupuestarios en
los departamentos de marketing’

Liderado por el vicepresidente del Club, José Manuel
Selma (Dacsa), debatimos sobre la gestiéon del
presupuesto en marketing: coémo justificar partidas
dificiles, la aprobacidn de presupuestos y las
estrategias para optimizar el gasto en marketing con
Agua mineral San Benedetto, Gabol, IVI IRMA, Vitaldin,
pinchaaqui.es y Miarco.

Octubre

Presentacién del informe ‘Trends Review 2024: “Las
claves del consumidor espanol’ by Mediterranea

De la mano de The Cocktail Analysis y Mediterranea de
Medios, nos presentaron los grandes comportamientos
qgue configurardn la relacion de los usuarios con
marcas y servicios. Una presentacion que nos permitio
reflexionar sobre los cambios mds profundos en el
comportamiento de los consumidores, basado en la
sintesis de casi 300 estudios a consumidores.

Conversaciones de marketing; ‘Sirviendo Z'
by Publiespana

Asistimos a la ponencia ganadora del premio
AEDEMO 2024. Un evento donde profundizamos en
las particularidades de la Generacion Z, sus hdbitos
de consumo y la forma de alinear las estrategias de
marketing con sus intereses y comportamientos. Al
finalizar, tuvo lugar una mesa redonda con Valencia
Basket, Marina de Empresas y Publiespana.



https://clubmarketingmediterraneo.com/encuentros-de-marketing-retos-presupuestarios-en-los-departamentos-de-marketing/
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Nuestras actividades

Octubre

Primeras marcas: "Mentes en Marcha: un didlogo de
ideas entre marcas" (1l Edicién)

En esta segunda sesion exluciva para Primeras
marcas, exploramos nuevas propuestas y trabajamos
en una accion conjunta para 2025. La jornada
concluyo con una cata de vinos vertical de Bodegas
Vicente Gandia y una comida en el SH Valencia
Palace, el broche perfecto para un dia de didlogo y
colaboracién.

Noviembre

Décalogo para una comunicacién corporativa de crisis

en catastrofes

Ante la situacion critica que Valencia vivié por la DANA,
desde el CMM recordamos en abierto a todas las
empresas, la importancia de la comunicacion con los
equipos, clientes y colaboradores para evitar la
desinformacion, los rumores y el desconcierto.
Elaboramos un decdlogo con recomendaciones clave

para abordar la comunicacion en este tipo de escenarios.

Decdlogo para una
comunicacion

corporativa de crisis
en catdastrofes

Webinar especial DANA: “Gestion emocional de
equipos en momentos de crisis”

Con la presencia online de mds de 50 profesionales,
en abierto, y de la mano de Raquel Sanz, Coach
Ejecutiva, hablamos de la importancia de realizar una
comunicacion efectiva, empdtica y honesta con los
equipos de trabajo en momento de crisis y como
gestionar emocionalmente a los equipos.

Webinar DANA e

“Gestién emocional de equipos
en momentos de crisis”

Martes 12/11/24
15.00 h.

Raquel Sanz
Interim v consultora da RRHH
Coach Ejecutiva PCC
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Nuestras actividades

Noviembre

Webinar especial DANA: “Aprendiendo de la
experiencia con Grupo Modelo”

Con la ponencia de Grupo Modelo, conocimos coémo
una empresa de mds de 30.000 empleados en México
enfrentd dos devastadores huracanes que afectaron
su sede en Acapulco, aprendimos como la compania
afrontd situaciones extremas, recuperd la normalidad
operativa y fortalecié su imagen mediante una
comunicacion eficaz y resiliente.

Webinar DANA Caan =

Aprendiendo de la experiencia:

“Céma Grupo Modele enfrenta las
catdstrofes naturales en México”

Jueves 21/11/24

Daniel A.Schiffino

o Cenerdl Mandger en
=M Anheuser-Bysch InBew

Diciembre

Encuentros de marketing: ‘Los efectos de la DANA
desde el punto de vista del Marketing’

Moderado por Eva Prieto, vicepresidenta segunda del
Club (Isaval), se abordd, junto a empresas afectadas
por la DANA, los retos comunicativos que han
enfrentado las direcciones de marketing, la toma de
decisiones y las perspectivas econdmicas con Agencia
Maslow, Teika, Bodegas Vicente Gandia, Milar-
Comelsa, Casino Cirsa Valencia y Coto Consulting.

Asamblea General Extraordinaria 2024 + Cena
navidad socios

Eva Prieto fue elegida por unanimidad como la
nueva presidenta del CMM, en sustitucion de Marta
Iranzo, tras sus dos mandatos. Una nueva etapa
con cinco ejes estratégicos encabezados por la
atraccion de nuevas generaciones y la conexion con
el ecosistema emprendedor. La cita concluyé con la
tradicional cena de Navidad de socios.
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Nuestros informes



‘X Anuario del Observatorio
de Marcas en el exterior’
by CMM
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‘indice de Expectativas de los
Directores de Marketing. 2°
Semestre’ by AMKT y GfK

Nuestros informes

HWPANUARD DEL OBSERVATORID
DE MARCAS EM EL EXTERIOR
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Indice de Expectativas
de los Directores de
Marketing (IEDM)

Pnmer semestre da 2024

‘Habitos y comportamientos
de compra 2024’ by CMM y
Coto Consulting

‘indice de Expectativas de los
Directores de Marketing. 1°
Semestre’ by AMKT y GfK
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Nuestros proyectos solidarios



Nuestros proyectos solidarios

Desmarca Marketing colabora en el lanzamiento de
la campana #MayorTeniasQueSer de la Fundaciéon
Colisée para luchar contra el edadismo.

IVI RMA y pinchaaqui.es colaboran con Casa Ronald
para actualizar sus materiales audiovisuales: la
renovacion de su video corporativo qué muestre el
dia a dia de la Casaq, y que incluya testimonios de
familias y voluntariado.

MAYOR TENIAS

QUL SER




Nuestra presencia en medios




Nuestra presencia en medios

/233 "o

Grandes cabeceras

_ A Punt _La Razdn
_Cope _ La Vanguardia
_ Corresponsables _Las Provincias
_Economia 3 _Levante EMV
_EFE _Onda Cero

_ Europa Press _Valencia Plaza
_RNE _Alicante Plaza

Medios sectoriales Cobertura

_El Publicista _Audiencia: 20.930.735

— Extradigital _Valor publicitario: 365.192€
_IPMark

_Marketing Directo _Valor comunicacion: 1.128.976€

_ Marketing Insider Review
_ Puro Marketing

_ PR Noticias

_Top Comunicacién



Cobertura mediatica
de nuestra opinion

0 Articulo de opinion 5 Articulo de opinidn

«Tras las fiestas llegan
las rebajas, un momento
sensible para consolidar

marcas»
3

0 Entrevista 5 Articulo de opinién

«Exportaciones
valencianas, de
competir por precios a
hacerlo por marca e
innovacion.»

«”No es una burbuja”. Asi " a
crece la industria del ' '
marketing en la *
Comunidad Valenciana» |

|

«Sociedad y marcas
valencianas se
enfrentan a una nueva
etapa»
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Nuestro podcast:
El valor del marketing mediterrani

O Podcast

Podcast A Punt: “Comunicacién corporativa en
crisis de catdstrofes”

Abordamos la gestion de una buena comunicacion
tras la DANA con Marta Iranzo (Nexia) y con Eva
Prieto (Isaval), conocimos las estrategias
comunicativas clave para una respuesta
corporativa efectiva como empresa afectada.
Contamos con la colaboracion de Amanda Simon,
gerente CMM durante toda la temporada.

O Podcast

Podcast A Punt: “Marketing sostenible”

Hablamos de marketing_sostenible en la industria

y Carlos Garcia (Bodegas Vicente Gandia).
Exploramos cémo sus marcas consiguen integrar la
sostenibilidad en su estrategia, aportando valor
diferencial a la sociedad y generando impacto
social y ambiental positivo en nuestro territorio.

O Podcast

Podcast A Punt: “Marketing_e igualdad”

Exploramos como el marketing puede ser una
herramienta clave para promover la igualdad con
Berti Barber (Teika) y Mar Mestre (Caixa Popular)
quienes compartieron sus experiencias sobre coémo
integran la igualdad en sus estrategias. Debatimos
sobre el impacto real de estas acciones en sus
marcas, en la sociedad y en la construccion de un
futuro mds igualitario.
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Nuestra representacion institucional




20.02.2024

| Junta directiva y gerencia
N en Digital Day Experience

de IEM Business School

Junta directiva y gerencia
en evento The Noox

21.02.2024

Nuestra representacion institucional

Junta directiva y gerencia
en presentacién
campana Dacsa

Junta directiva y equipo
en el 25° Aniversario
Huerto de Santa Maria



Nuestra representacion institucional

28.02. 2024 29.02.2024
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Junta directiva y gerencia
en el 20° Aniversario de
Molcaworld
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Junta directiva y gerencia en
evento Entrena con Luanvi




22.05.2024

Junta y gerencia en
evento Fundacién Ménica
Duart (Dormitienda)

Junta en la cena benéfica
Casa Ronald Valencia

29 05 2024
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Nuestra representacion institucional

Junta en evento Club de
Empresas Levante UD

Junta directiva y gerencia
en la Asamblea de IVEFA



Nuestra representacion institucional
13.06.2024 _ 26.06.2024

Junta y gerencia en el 14° i C TW- l iHES Junta y gerencia en
Aniversario Valencia ;-}F;’ S e LLIGA Marketing Meeting
Plaza Valencia Basket
VI EDIC 'I' 'IH
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19.09.2024

Junta directiva en los
Premios de Las Provincias

Presidencia y gerencia en
la Inauguracion del Colegio
Grupo Sorolla Educacién

20.09.2024

Nuestra representacion institucional

Gerencia en evento
Equipo Terroir a ciegas de
Vicente Gandia.

Junta directiva y gerencia
en los Premios Levante EMV
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