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1. NUESTRO CLUB
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cQuiénes somos?

El Club de Marketing del Mediterraneo es el perfecto punto de encuentro entre profesionales, marcas y proveedores de marketing de
la Comunidad Valenciana.

Somos un foro de Marketing que nacimos con el objetivo de fomentar el crecimiento de los profesionales y empresas de nuestro
sector a través de tendencias, buenas practicas y casos de éxito.

A través de nuestra oferta de actividades, eventos, reconocimientos, ponencias formativas, visitas a empresa, etc. ofrecemos a
nuestros asociados la posibilidad de inspirarse, relacionarse con profesionales del sector y fomentar la visibilidad del Marketing y de
la marca personal y empresarial.

Nuestra asociacion inicio su recorrido en bajo el nombre de Club de Marketing de Valencia, pero con los afios dimos un paso mas en
nuestro proposito de lograr la vertebracion del territorio valenciano adoptando el nombre de Club de Marketing del Mediterraneo
Actualmente, ya forman parte de nuestro proyecto socios Individuales, socios Empresa, socios Patrocinadores y socios Primeras
marcas, repartidos entre las tres grandes provincias de la Comunidad valenciana.
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Comité de Comunicacion

Propone mejorar la comunicacién interna y externa del Club a través
de la propuesta de estrategias, técnicas, herramientas, etc.

Componentes:

Enrique Pernia, Inmaculada Merino, Yael Morera, Ana Nifio, Raquel
Raga, Amparo Cervantes, Alberto Giulianotti, Daniel Castillo, Fabricio
Mancebo y Daniel Marco.

Comité Institucional:

Analiza y propone alianzas estratégicas con asociaciones e
instituciones con el CMM.

Componentes:

Marta Iranzo, Enrique Pernia, Jose Manuel Selma, David Rueda, Carlos
Minguez, Isabel Cosme, Javier Gutiérrez, Federico Maldonado, Luis
Pardo y Julio Cano.

Comité de RSC:

Dibuja una linea de RSC alineada con la razén de ser del Club el marketing.

Componentes:

Angélica Alarcén, Paco Aldés, Raquel Lépez, Amparo Bertomeu, Pedro

Lépez, Noelia Garcia, Antonio Marquez y Antonio M-Cattaneo.

Comité de eventos

Se encarga de buscar nuevas modalidades y tendencias de eventos
para ser innovadores en formatos y experiencias

Componentes:

Eva Prieto, Angélica Alarcon, Inmaculada Merino, Jose Manuel Selma,
Alberto Giulianotti, Andrea Villafafie, Lorena Lazaro, Julio Gallardo,
Sonia Selma y Roberta Lazzari.

Comite técnico:

Propone mejorar la comunicacién interna y externa del Club a través
de la propuesta de estrategias, técnicas, herramientas, etc.

Componentes:

Jose Manuel Selma, Bernardo Abril, Jesus Vallejo, José Maria Rubert,
Carlos Minguez, Raul Abad, Ana Monedero, Mercedes Sanchis y Belén
de Juan.




2. NUESTRAS NUEVAS
MARCAS



Primeras marcas

Circuito Ricardo Tormo nace en 1999 respondiendo a la tremenda aficion
que existe en la zona valenciana.Toda una apuesta por el deporte, que
situa a la Comunitat como punto de referencia en el mundo del motor. A lo
largo de su historia, ha recibido numerosos galardones que lo situan entre
los mejores circuitos del panorama actual, convirtiéndose en el centro
neuralgico del motor: ademas de su elevada ocupacion, se ha convertido
en un espacio ludico para los aficionados.

Socio patrocinador

Branz se encargan de llevar tu imagen de marca a cualquier lugar a la vez
que protegen el planeta. Se dedican a personalizar cualquier tipo de objeto
para transmitir tus valores. Especializados en productos ecoldgicos y
sostenibles, nacen de la union de fuerzas y sinergias de Publimax Asap y
Grupo Garrampa.

Equipo Humano crean soluciones innovadoras en Recursos Humanos.
Llevan mas de 20 afios creando proyectos innovadores en gestion de
personas con el objetivo de cuidar, cohesionar y desarrollar los
humanos/as de las organizaciones, para conseguir que dejen de ser un
recurso y se conviertan en lo mas valioso de las empresas.
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Soluciones innovadoras en gestidn de personas




Agencia Maslow estan especializados en conectar marcas vy
consumidores desde la cercania y la honestidad. Un equipo
multidisciplinar que ofrece soluciones de comunicacién construyendo
estrategias desde las tendencias y el contexto sociocultural de los
consumidores, especializados en branding, storytelling digital vy
creatividad, disefio y packaging.

Salesforce es lider en soluciones de CRM. Ofrece recursos en ventas,
servicio, marketing y plataformas en la nube. Service Cloud es la
aplicacion de atencion al cliente #1 del mundo en cuota de mercado y el
proveedor de mayor audiencia en la integridad de vision y capacidad de
ejecucion en el cuadrante lider del Cuadrante Magico de Gartner para
CRM.

Norauto es lider europeo en equipamiento y mantenimiento multimarca
del automavil. Con mas de 50 afnos, tienen 90 centros en Espafa y mas de
4 millones de clientes. La companiia pertenece al grupo Mobivia. Ofrece
soluciones sostenibles de movilidad, innovadoras y accesibles, apostando
fuertemente por una movilidad segura y entusiasta acorde a su
compromiso medioambiental y de Desarrollo Sostenible. Asimismo, ofrece
una solucion integral y personalizada para pequefas, medianas y grandes
empresas con su servicio Norauto Pro y ha puesto en marcha servicios
innovadores como la asistencia y cambio de bateria en carretera o en
domicilio.

Maslow.

salesforce

Norauto




Socio empresa

Coto Consulting son una consultoria de marketing que ayudan a orientar la
empresa al mercado y hacerla mas rentable. Estda especializada
principalmente en Investigacion de mercados. Disponen de centro de
calculo, panel online y plataforma para desarrollar focus groups online y
comunidades online para test de productos, asi como equipos de
investigadores en todo el territorio nacional. Ademas, con el Retail
marketing se especializan en el desarrollo estratégico del comercio
minorista, enfocados en optimizar ventas.

Germaine de Capuccini es la marca numero uno entre los profesionales de
la estética en Espaina. Se dedican a la estética profesional desde hace mas
de 50 afios, bajo los valores de profesionalidad, innovacién y compromiso
social con la mujer. Enfocados en los profesionales, su finalidad es poner
los mejores tratamientos y productos a disposicion de los esteticistas.

Grefusa es una empresa fabricante de frutos secos y snacks de cereales.
Ofrecen propuestas elaboradas con los mejores ingredientes y procesos
de fabricacion. Lider en innovacién, mantiene un fuerte compromiso
nutricional, cuidando las materias primas, la seleccién de ingredientes, los
procesos de elaboracion, la frescura de sus productos y la informacién al
consumidor. En 2021 ha llevado a cabo una renovacion de su estructura
de marcas en torno a tres lineas de negocio: Grefusa, Pipas G; MisterCorn,
y Snatt’s.

c@to
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Socio empresa

Nexia crea marcas para atraer, retener y comprometer el talento, a través
del marketing y la comunicacién. Tecnologia, maquinaria, publicidad,
puntos de venta... En un mundo donde las cosas estan a golpe de ‘clic, el
verdadero diferencial son las personas y su compromiso. Por eso, su reto
es conseguir que las empresas sean motores del bienestar de la sociedad
a través de sus personas.

Revi es la Unica plataforma de opinién online a nivel nacional que forma
parte del programa oficial de Google como agregador externo de
opiniones online para e-commerce, del que solo hay 28 a nivel mundial. Se
dedican a ayudar a incrementar las ventas online, y generar user generated
content: una nueva estrategia dentro de las acciones de marketing muy
valorada por las marcas que mejora el posicionamiento en los motores de
busqueda como Google.

IEM Business School es la escuela de negocios referente en Valencia
especializada en formacion de tendencias digitales. Su mision es
acompafar, conectar e impulsar el talento digital de las personas y
empresas. En sus mas de 12 afios de experiencia, se han posicionado y
lideran la formacion en las competencias digitales que demandan las
empresas.

NEXIA

revi.

Friendly shopping

BUSINESS SCHOOL




Infortisa, con mas de 35 afos de experiencia, se ha posicionado como un
mayorista de informatica de referencia en Espafa. Actualmente, es el
escaparate de mas de 140 fabricantes reconocidos en el sector TIC y ofrece
un amplio catalogo de productos y soluciones. A través de su area de
negocio InfortisaLABS se ha convertido en el partner tecnolégico de las
empresas, con un abanico de servicios digitales, como la implantacion de
software ERP, la aplicacion de herramientas Business Intelligence, desarrollo
web a medida, e-commerce, o cualquier solucion de marketing digital,
destinados a mejorar los procesos de gestion.

Altair Soluciones Reales es una consultora de negocio global conocida por
ofrecer resultados tangibles y soluciones 360° a sus clientes desde hace
mas de 25 afios. Cuenta con seis areas de especializacién (Estrategia,
Marketing, Sistemas de Informacion, Finanzas y Control de Gestion,
Innovacién y Financiacion Publica y Corporate Finance) y una marca de
auditoria propia (Milla Martinez y Asociados Auditores, S.L.).

Vitaldin es una marca de Boston Nutraceutical Science (BNS), compaiiia
perteneciente al Grupo Mercadalia (propietario también de Damel) y que
cuenta con mas de 60 afos de experiencia dedicados al sector de la
alimentacién. Trabajan principalmente en el mercado de los Complementos
Alimenticios con su marca Vitaldin y en el mercado de la Nutricion Deportiva
con Vitaldin Sport.

Aries Grupo de Comunicaciéon es socio estratégico de empresas que
requieran servicios y soluciones de disefio, comunicacion, marketing y
produccién de todo tipo de material grafico y visual, asi como PLV y
packaging, con mas de 45 afnos de experiencia en el sector.

WrORTISALABS

Altair
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3. NUESTRAS
ACTIVIDADES 2022



PRIMER TRIMESTRE 2022

1. Asamblea General Extraordinaria. Eleccion Junta Directiva del Club de
Marketing del Mediterraneo (2022- 2025).

1.Publicacion 'Estudio de tendencias de marketing en 2022'.

2.Podcast 99.9 Plaza radio. 'El disefio como herramienta de Marketing'.

3.Webinar by Pinchaaqui.es. ‘COmo Apavisa alcanza sus objetivos de
negocio, alineando marketing online, desarrollo y digitalizacion.’

1.Presentacion VIl Anuario del Observatorio de marcas valencianas en
el exterior.

2.Podcast 99.9 Plaza radio. ‘Design Thinking’

3.Actividad Primeras Marcas by Zenithbr. ‘Commerce Talks Valencia’ y
mascleta Fallas 2022".

4. Afterwork bienvenida de nuevos asociados.

5.Ciclo habilidades directivas by Equipo Humano: Formacion
experiencial ;Como liderar equipos de trabajo?




Enero 2022

(14 de enero de 2022 — Online)
Asamblea General Extraordinaria. Eleccion Junta Directiva del Club de
Marketing del Mediterraneo

La Junta Directiva seguira liderada por Marta Iranzo y su equipo de Junta
durante los siguientes tres afios. Con un aval de 45 asociados, la
candidatura fue elegida con el apoyo de todos los votos a favor y una
abstencidn de los socios presentes.

Febrero 2022

(07 de febrero de 2022 — Valencia)
Publicacion 'Estudio de tendencias de marketing en 2022

Gracias a nuestros asociados y marcas amigas, analizamos cuales son las
principales tendencias de 2022 en el marketing que hemos resumido con
la publicacion de este estudio. Como resultado, nos permite realizar una
mejora a la hora de la toma de decisiones de nuestros departamentos,
inversiones y herramientas.

(10 de febrero de 2022 — Online)
Podcast Plaza radio. Valencia: El diseno como herramienta de Marketing

Aprovechando que Valencia es en 2022 |la Capital Mundial del Diseno, esta
temporada de nuestro podcast se centrara en la relacion entre el disefio y
el Marketing. En este primer programa hablamos con World Design Capital
Valencia 2022, grupo sanitario Ribera, La Mujer del Presidente y Norauto y
la moderacion de Amanda Simon.




(17 de febrero de 2022 — Online)
Webinar. ‘CoOmo Apavisa alcanza sus objetivos de negocio, alineando
marketing online, desarrollo y digitalizacion’

Nuestro socio patrocinador Pinchaaqui.es nos presenté el caso practico
junto a Apavisa, sobre como ha obtenido un 102% mas de visibilidad en
buscadores a través del desarrollo de una web alineada con los objetivos
de sus buyer persona, competitiva a nivel internacional y automatizada con
los sistemas internos de la empresa.

Marzo 2022

(3 de marzo de 2022 — Valencia)
Presentacion VIIl Anuario del Observatorio de marcas valencianas en el
exterior

En el Edificio del Reloj, la presentacién de las conclusiones del VIII Estudio
contdé con la presencia del conseller de Economia Sostenible, Sectores
Productivos, Comercio y Trabajo, Rafael Climent. Tras la exposicion de los
resultados, se celebr6 una mesa debate con algunas de las mayores
asociaciones exportadoras valencianas como ATEVAL, ASEPRI y ANIEME.

(3 de marzo de 2022 — Online)
Podcast Plaza radio. ‘Design Thinking'’

Esta metodologia estrechamente ligada con el marketing nos ofrece
mejoras desde el desarrollo de productos, hasta la gestién de la
inteligencia emocional de los equipos. Conocemos la aplicacion de esta
técnica en el mundo empresarial y el marketing gracias a marcas como
Equipo Humano, Grupo Sorolla Educaciony TIBA.




(09 de marzo de 2022 — Valencia)
Actividad Primeras Marcas - '‘Commerce Talks Valencia’ y mascleta Fallas
2022' by Zenithbr

Impartido por nuestro socio patrocinador Zenithbr, profundizamos en
ecommerce: 'CoOmo ganar con Amazon y la revolucién del Quick
Commerce’, finalizando la formacion con una mesa redonda sobre las
expectativas del eCommerce y la posibilidad de ver la mascleta desde uno
de los balcones mas emblematicos de la Plaza del Ayuntamiento de
Valencia.

(23 de marzo de 2022 — Valencia)
Afterwork bienvenida de nuevos asociados

Con el fin de conocer y dar la bienvenida a nuestros nuevos socios del
Club, nos reunimos en Atic de Palau Alameda mas de 20 socios,
enriqueciéndonos de cada una de las experiencias personales del
marketing en diferentes sectores y conociendo a las nuevas marcas y
socios.

(24 de marzo de 2022 — Valencia)
Ciclo habilidades directivas by Equipo Humano: Formacion experiencial
¢Como liderar equipos de trabajo?

Disfrutamos de una jornada de formacién experiencial en el castillo de
Benisand, gracias a nuestro socio patrocinador Equipo Humano. Gracias a
su metodologia 'Learning by Doing' aprendimos a mejorar y favorecer las
relaciones interpersonales de los miembros de nuestros equipos, mejorar
la comunicacion, aumentar la coordinacion y sinergias, etc.




SEGUNDO TRIMESTRE 2022

1.Desayuno Valencia Plaza: Los retos del marketing en la era del
Metaverso y el ‘gaming’.

2.Podcast 99.9 Plaza radio. ‘Disefiando un mundo mas sostenible a través
del marketing'.

3.Visita empresa ITENE. Instituto Tecnoldgico del Embalaje, Transporte y
Logistica.

4.Conversaciones de marketing: Deporte (Scuderia Ferrari, Valencia CF,
Valencia Basket y Circuito Ricardo Tormo).

1.Podcast 99.9 Plaza radio. Innovacién y marketing: disefiando un mundo
disruptivo'.

2.Presentacion Yosumidor, el nacimiento del consumidor que
caracterizara la década de los 20's.

3.Comida Primeras marcas con Elvira Graullera.

4.Visita a empresa A Punt.

1.Podcast 99.9 Plaza radio. 'Disenando nuestros productos, servicios y
experiencias con la vision del marketing'.

2.Reunion Jurado Premios MIA 2022.

3.Premios MIA 2022 en la XI Noche Mediterranea del Marketing.

4. Asamblea General Ordinaria del Club Marketing Mediterraneo 2022.




Abril 2022

(07 de abril de 2022 — Valencia)
Desayuno Valencia Plaza: Los retos del marketing en la era del Metaverso
y el ‘gaming’

Siempre buscando abordar tematicas que estén a la vanguardia,
debatimos con marcas con mucho expertise en marketing digital como IVI
RMA Global, Icrono, Revi, StartGo Connection, Salesforce, BigBuy,
Singularu, Nunsys, Havas Media o ZEUS. Hanlamos sobre nuevas
tendencias en marketing digital, el futuro del metaverso y la evolucion del
e-commerce hacia el panorama fisico/digital (phygital).

(07 de abril de 2022 — Valencia)
Programa de radio: ‘Diseiando un mundo mas sostenible a través del
marketing'’

Abordamos la tematica del eco-disefio con representantes de marcas
valencianas y nacionales que lo llevan en su ADN como son Agua Mineral
San Benedetto, Yves Rocher y Branz Group. Tratamos de ahondar en las
ventajas que presenta para la sociedad y las empresas aplicar disefios
sostenibles y el impacto que este tiene en las decisiones de compra del
consumidor.

(21 de abril de 2022 — Valencia)
Visita empresa: ITENE Instituto Tecnoldgico del Embalaje, Transporte y
Logistica

Nuestros asociados pudieron visitar el instituto tecnolégico encargado de
desarrollar soluciones tecnoldgicas para las empresas. Durante la visita
vimos uno de los principales laboratorios y plantas piloto donde realizan
materiales para packaging sostenible, ecodisefio y optimizacion de
envases y embalajes, reciclado y valorizacién de residuos organicos,
plasticos y celulésicos.

L




(29 de abril de 2022 — Valencia)
Conversaciones de Marketing con:
Scuderia Ferrari, Valencia Basket, Circuito Ricardo Tormo y Valencia CF

En las fantasticas instalaciones de Zeus en La Marina, asistimos a un
debate enfocado a las nuevas tendencias del marketing en el sector
deportivo, y en especial, a la generacion Z, poniendo el foco en dos
principales conclusiones: la importancia de generar contenido de
entretenimiento y el equilibrio entre el mundo online y offline.

Mayo 2022

(05 de mayo de 2022 — Valencia)
Podcast Plaza radio. Innovacion y marketing: disenando un mundo
disruptivo

Con la participacion de cuatro marcas referentes en innovacion como son
Cuadernos Rubio, Grefusa, Pinturas Isaval y Maslow, se puso en comun los
tres pilares fundamentales de la innovacién desde la perspectiva del
marketing: la transversalidad de esta en toda la empresa, la escucha activa
al cliente y el esfuerzo y valentia por evolucionar como organizacion.

(12 de mayo de 2022 — Valencia)
Yosumidor: el nacimiento del consumidor que caracterizara la década de
los 20's

De la mano de nuestro socio patrocinador Mediterranea de Medios,,
asistimos a la presentacion de Felipe Romero, CEO de The Cocktail Analysis
que se desplazd a Valencia para compartir con nosotros las conclusiones
obtenidas en su estudio junto a Google, sobre el cambio de paradigma en
los habitos de consumo de los espanioles tras la pandemia del COVID-19.




(18 de mayo de 2022 — Valencia)
Comida Primeras marcas con Elvira Graullera, delegada de Europa Press

Las Primeras marcas del Club del Marketing del Mediterraneo se reunieron
con Elvira Graullera, delegada de Europa Press de la Comunidad
Valenciana, en el SH Valencia Palace, siendo el foco la evolucion del
modelo de agencia de noticias en los ultimos anos y la relacion entre las
empresas y las agencias de noticias.

(23 de mayo de 2022 — Valencia)
Visita a empresa: A Punt Média

La radiotelevision publica de la Comunitat Valenciana nos abrié sus
puertas y pudimos visitar todas sus instalaciones y grandes platds,
conocer su hueva estrategia de marca y marketing y aprender también con
el taller practico "Media Training: Kit basico para comunicar con éxito en
radio y TV" a cargo de Susana Fuster, periodista y consultora de
comunicacion.

Junio 2022

(2 de junio de 2022 — Valencia)
Podcast Radio plaza. Disenando nuestros productos, servicios y
experiencias con la vision del marketing

Con la participacion de Zumex, Lanzadera, Casino Cirsa y Salesforce,
hablamos de marketing enfocado en el disefio de productos, servicios y
experiencias. Las etapas necesarias a la hora de abordar el disefio de un
nuevo producto y el papel que juega el cliente en el diseno de los mismos
fueron algunos de los ejes por los que pasé la conversacion.



https://susanafuster.com/

(2 de junio de 2022 — Valencia)
Jurado Premios MIA 2022

El Jurado externo conformado por expertos en diferentes areas de
marketing evalué las 12 marcas y 3 profesionales finalistas para
seleccionar a los ganadores, en una edicion con mas de 60 candidaturas
recibidas. Esta edicion el jurado estuvo conformado por Cristina Villé
(IVACE Internacional), Cristina Vicedo (Aebrand), Ana Jover, (Extradigital),
Andrés Karp (Fundesem Business School), y por parte del Club de
Marketing: Marta Iranzo, (Nexia), Jose Manuel Selma, (IRCO), Bernardo
Abril, (Globalexportise) y Enrique Pernia, (Kartica).

(15 de junio de 2022 — Valencia)
PREMIOS MIA - Xl Edicion de la Noche Mediterranea del Marketing

Una edicion que batio récord de asistencia con casi 300 asistentes y un
gran respaldo institucional. Contamos con la ponencia de Andy Stalman,
una de las personalidades referentes a nivel mundial en branding y con una
performance de arte urbano en directo. Durante los premios conocimos a
los ganadores de las categorias de Innovacion, Marketing Social,
Marketing Internacional, Estrategia de Marca, Reconocimiento al
Profesional del afio y Mejor Premio MIA.

(30 de junio de 2022 — Valencia)
Asamblea General Ordinaria

En formato hibrido, celebramos nuestra asamblea donde la Junta directiva
y los comités de trabajo presentaron el balance del aino 2021, un afio en el
que el Club ha seguido expandiendo sus horizontes y recuperandose tras
la pandemia. Concluimos con una agradable cena de verano en La Dehesa.




TERCER TRIMESTRE 2022

1.Podcast 99.9 Plaza radio. 'Estrategias de marketing: retos y oportunidades
para las marcas en los proximos meses'.
2.Jornada voluntariado en Casa Caridad.

iCerramos por vacaciones!

1.Podcast 99.9 Plaza radio. 'La importancia del disefio grafico en las
estrategias de comunicacion'.

2. Afterwork bienvenida nuevos asociados en Casino Cirsa.

3.Desayuno Valencia Plaza: El marketing, una herramienta estratégica para
reforzar a las empresas en tiempos de crisis.

4.Conversaciones de marketing sobre Metaverso.



https://plazapodcast.es/la-importancia-del-diseno-grafico-en-las-estrategias-de-comunicacion

Julio 2022

(12 de julio de 2022 — Valencia)
Podcast Plaza Radio. Estrategias de marketing: retos y oportunidades
para las marcas en los proximos meses

Conversamos con miembros de nuestra Junta directiva (Marta Iranzo,
Enrique Pernia, Angélica Alarcén y Bernardo Abril) en un programa especial
donde exploramos los retos que afrontaran las empresas en los proximos
meses y se analiza cuales son las oportunidades para las empresas que
hagan un buen uso de las estrategias de marketing.

(15 de julio de 2022 — Valencia)
Jornada voluntariado en Casa Caridad

A través de la iniciativa de nuestro comité de RSC, participamos por
primera vez en una jornada de voluntariado con Casa Caridad, donde
recorrimos sus instalaciones y colaboramos con la logistica de sus cajas
de alimentos. Con esto, visibilizamos proyectos de ONG y nuestros socios
conocen entidades con las que colaborar mediante su RSC.

Septiembre 2022

(13 de septiembre de 2022 — Valencia)
Podcast 99.9 Plaza radio. 'La importancia del diseno grafico en las
estrategias de comunicacion'.

El disefio grafico es un aspecto muy relevante en las estrategias de las
empresas. Es una de las mejores formas para diferenciarnos y presentar
nuestra identidad al exterior. Hablamos con la Asociacion de Disefiadores
de la Comunitat Valenciana, Teika, MILAR—COMELSA y Herbolario Navarro.



https://www.casacaridad.com/
https://plazapodcast.es/la-importancia-del-diseno-grafico-en-las-estrategias-de-comunicacion

(14 de septiembre de 2022 — Valencia)
Afterwork bienvenida nuevos asociados en Casino Cirsa

Nuestros socios se reunieron para dar la bienvenida a las nuevas
incorporaciones de estos ultimos meses y reencontrarse tras el periodo
vacacional. En la agradable terraza de nuestro socio Patrocinador, Casino
Cirsa Valencia, disfrutamos de una velada entre viejos y nuevos amigos
con una asistencia superior a 40 socios.

(27 de septiembre de 2022 — Valencia)
Desayuno Valencia Plaza: El marketing, una herramienta estratégica para
reforzar a las empresas en tiempos de crisis

Las marcas ganadoras de los Premios MIA y los patrocinadores abordaron
la tematica de cdmo gestionar las estrategias de marketing en un periodo
de inflacion, crisis y contexto geopolitico inestable. Contamos con la
participacion de los directivos y representantes de Fartons Polo, Grefusa,
Consum, Dacsa, Bolsalea, Hidrau Model, Cérnicas Serrano, Distpublic, A
Punt, Salesforce y Zenithbr.

(29 de septiembre de 2022 — Valencia)
Conversaciones de marketing: Metaverso.

Con la colaboracion de Las Naves, abordamos uno de los temas de mayor
actualidad: el metaverso y como puede afectar a las marcas, qué
oportunidades de negocio genera y como llegar a todos los targets.
Moderado por Helena Ortiz (Techer Team) conté con grandes
representantes del entorno del metaverso a nivel nacional: Juan Mari
(VRM), Dei Arroyo (creativo freelance), Nuria Lloret (AECTA) y Raiil Cruz
(Visyon — Grup Mediapro).




CUARTO TRIMESTRE 2022

1.Podcast 99.9 Plaza radio. 'La importancia del diseno de eventos en la estrategia de

comunicacion de las marcas .
2.Ciclo de habilidades directivas: liderazgo en la montana by Equipo Humano.
3. Visita empresa Grupo Soledad.

1.Gran evento Inspiration Day 2022.

1.Desayuno Valencia Plaza. Nuevos retos del marketing para empresas B2B.
2.Podcast 99.9 Plaza radio. Disefiando la personalidad de marca.

3.Comida Primeras marcas con Victor Luengo y Jorge Martinez 'Aspar’.
4.Cena socios Navidad 2022.




Octubre 2022

(4 de octubre de 2022 — Valencia)
Podcast 99.9 Plaza radio. 'La importancia del disefio de eventos en la
estrategia de comunicacion de las marcas '.

Los eventos son una pieza clave de los planes de marketing de la mayoria
de las empresas. Ayudan a reforzar la imagen interna y externa, vincular al
publico objetivo, fidelizar a empleados y socios, generar experiencias
memorables con la marca.. En este programa hablamos con Blau
Comunicacién, Plug and Play, IEM Business School y Nunsys.

(21 de octubre de 2022 — Valencia)
Ciclo de habilidades directivas: liderazgo en la montana by Equipo
Humano.

Cambiamos la oficina por un entorno natural donde aprender las claves del
liderazgo para dirigir a nuestros equipos de una manera eficaz, de la mano
de Equipo Humano. Una ruta pedestre acompanados por consultores para
conocer herramientas que permitan sacar el maximo potencial de
nuestros equipos de trabajo.

(28 de octubre de 2022 — Alicante)
Visita empresa Grupo Soledad.

Visitamos la fabrica de neumaticos renovados en Aspe (Alicante) del
Grupo Soledad, marca lider en distribucion de neumaticos y el mayor
distribuidor multigama. Tras la charla «Neumatico ecoldgico, héroe
anénimo de la movilidad sostenible del presente y del futuro» recorrimos
el almacén de neumaticos mas grande de Espana.




Noviembre 2022

(16 de noviembre de 2022 — Valencia)
Gran evento Inspiration Day 2022.

Con un récord histérico de cerca de 200 asistentes, y bajo el lema “Respira
Mediterraneo, inspira conocimiento”, conocimos los casos de éxito de
grandes marcas como Timpers, Suterra, Ecolife y Dormitienda y las
marcas participantes en la mesa redonda: Vicky Foods, Germaine de
Capuccini, Zumex, Porcelanosa e IVACE Internacional.

Diciembre 2022

(12 diciembre de de 2022 — Valencia)
Desayuno Valencia Plaza. Nuevos retos del marketing para empresas
B2B.

La linea que separa las estrategias de marketing aplicadas por las
empresas B2B y B2C ha ido difuminandose con el paso del tiempo. Bajo
esta premisa hablaron Marta Iranzo con las marcas Mediterranea de
Medios, GFK, Norauto, Alnut, Big Translation, Digital Menta, Molcaworld y
Priopcion.

(13 de diciembre de 2022— Valencia)
Podcast 99.9 Plaza Radio. Diseiando la personalidad de marca.

El dltimo capitulo de la temporada ahondamos sobre la relacion entre el
disefno y la personalidad de marca. Como disefiar nuestras marcas, cOmo
humanizarlas y la importancia del branding a la hora de definir una
personalidad coherente y sostenible en el tiempo de nuestras marcas. Con
la participacion del Palau de les Arts, Valencia Basket y Kartica.




(19 de diciembre de 2022 — Valencia)
Comida Primeras marcas con Victor Luengo y Jorge Martinez 'Aspar’

Nuestras Primeras marcas se juntaron para comer en las nuevas salas del
Mestalla con dos ex deportistas valencianos referentes en sus disciplinas
deportivas que han continuado con trayectorias empresariales: Jorge
Martinez ‘Aspar’, piloto de motociclismo, y Victor Luengo, jugador de
baloncesto en el Valencia Basket, para hablar sobre patrocinio deportivo,
evolucion del marketing en los deportes y de los aprendizajes deportivos
que les han servido para su carrera empresarial.

(20 diciembre de de 2022 — Valencia)
Cena socios Navidad 2022

Mas de 35 socios se reunieron en el restaurante Le Marquis en la primera
cena de Navidad celebrada en Valencia para cenar y brindar todos juntos
por el nuevo afio. Una velada de reencuentros y una excelente forma de
dar la bienvenida a las fechas festivas y brindar juntos por un 2023 lleno
de marketing.




4. NUESTRA '
REPRESENTACION
INSTITUCIONAL



PRIMER TRIMESTRE 2022

Presidencia en Asamblea CEV. Presidencia en Junta directiva CEV- Valencia.

Presidencia en Junta directiva CEV- CV comité Vicepresidente palco VIP con Digital Menta en el
ejecutivo CEV. partido del Valencia CF.




SEGUNDO TRIMESTRE 2022

Agenda
Rafa Climent
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10h  Reunié amb el Club de Marketing

Mediterraneo
Presidencia, vicepresidencia y gerencia con Junta directiva y gerencia en Salesforce
Conseller d’Economia. Innovation Day Valencia.

Comité institucional en Salesforce Innovation
Day Valencia.

Gerencia en evento Fundacién Dormitienda-
Mario Alonso Puig.

Presidencia y junta en Marketing Meeting
I’Alqueria del Basket.
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Presidencia y junta en el Aniversario de
Valencia Plaza.



@ STAMPA

Gerencia en Acto graduacion Executive

Presidencia, junta y gerencia en mesa redonda Junta en la cena benéfica de Casa Ronald. Education 2022 de Edem

de Teika.

DDEE.
Mesa #detuati
Digital Business

Inecvaciin, automasizacién y data

Gerencia en Digital Day Experience de IEM . -
, Junta y gerencia en corner gastronéomico
Business School.
Samboo.




TERCER TRIMESTRE 2022
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Dfrecemos espacios en dv
medios de comunicackin |
Irmpulsar y visibilizar a nue
marcas.
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neveshotier, blog y RRSS. |
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Junta directiva en la Cena benéfica IVEFA a Junta directiva en la presentacion de TFM de
favor de Casa Ronald. EDEM.

Junta directiva en los Premios 'Valencianos para
el Siglo XXI' de Las Provincias.



https://www.linkedin.com/company/las-provincias/

CUARTO TRIMESTRE 2022

Gerencia en la presentacion del festival de La
Lluna de ComunitAD.

Gerencia en las | jornadas de Comunicaciony
Pymes de DIRCOM.
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de Marketing y Ventas
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Claves para entender
el Marketing que viene .~

Junta directiva en el 5° Congreso internacional
de Marketing y ventas de APD.
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Junta y gerencia en el 25° Aniversario de IVEFA.

Junta y gerencia en el 50° Aniversario de ARVET.

Converses

Gerencia en 'Converses kmQ' de Caixa
Popular.
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Vicepresidencia en Gala de Premios AJEV. Presidencia y Junta en Gala de Premios Gerencia en el 20° Aniversario de EVAP.

Economia 3.

Secretario General y gerencia en La Lluna Presidencia en la cena de Navidad de la CEV.
(Premios ComunitAD).
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DESAYUNO WP Y EL CLUB DE MARKETING MEDITERRANEOD

Los retos del marketing en la era del Metaversoy
el ‘'gaming’

Valencia Plaza

DESAYUNO ORGANIZADO POR VALENCIA PLAZA Y EL CLUB MARKETING DEL MEDITERRANEQ
El marketing, una herramienta estratégica para reforzar a las empresas en
tiempos de crisis

Valencia Plaza
DESAYUNO VP

OSabadell

4Necesitas un banco?

DESAYUNO INFORMATIVO CRGANIZADO POR VALENCIA PLAZA Y CLUB DE MARKETING DEL MEDITERRANEO
Identidad de marca y diferenciacion: los nuevos retos del marketing en
empresas B2B

Lorena Vara

15 anos

trabajando

e

O]

para construir
una sociedad mejor

DESAYUNO VP SOBRE LOS NUEVOS RETOSBEL MARKETING PARA
EMPRESAS B2B (FOTOS: KIKE TABERNER)

Desayuno 11/04/2022 «Los retos del marketing_en la era del
Metaverso y el ‘gaming'».

Desayuno 30/09/2022: «El marketing,_ una herramienta estratégica para
reforzar a las empresas en tiempos de crisis »

Desayuno 16/12/2022: «ldentidad de marca y diferenciacion: los
nuevos retos del marketing_en empresas B2B».



https://valenciaplaza.com/los-retos-del-marketing
https://valenciaplaza.com/identidad-marca-diferenciacion-nuevos-retos-marketing-empresas-b2b
https://valenciaplaza.com/el-marketing-una-herramienta-estrategica-para-reforzar-a-las-empresas-en-tiempos-de-crisis
https://valenciaplaza.com/el-marketing-una-herramienta-estrategica-para-reforzar-a-las-empresas-en-tiempos-de-crisis
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Articulo de opinion: «<La pandemia ha hecho que el marketing entre en los
consejos de direccion» por Marta Iranzo en ExtraDigital.

Martalranzo: «La
pandemia ha hechoque
el marketingentreenlos
consejos dedireccion»
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TRIBUNA LIERE / OPINION

De los Digital Seniors al Metaverso, 4 tendencias
que impactan nuestras estrategias de Marketing

MARIETING. METAVERSL

Marian Garriga
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Articulo de opinion: «De los Digital Seniors al Metaverso, 4 tendencias que
FYTTT impactan nuestras estrategias de Marketing» por Marian Garriga en
Valencia Plaza.
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https://valenciaplaza.com/digital-seniors-metaverso-4-tendencias-impactan-estrategias-marketing
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Marketing, una estrategia para la incertidumbre

MARKETINGEMPRESAS

Marta Iranzo
Banuls

€ CaixaBank

‘ CUERRA A UCRAINA

[l ENRIQUE PERNIA |
CLUB DE MERKETING DEL MEDITERRANEO | CEO DE KRRTICﬁ -

Articulo de opinion:: «<Marketing, una estrategia para la incertidumbre» por
Jose Manuel Selma en Valencia Plaza.

Articulo de opinion:: «<El marketing B2B ha muerto jLarga vida al marketing!»
por Marta Iranzo en Valencia Plaza.

Entrevista a Enrique Pernia, sobre el éxodo de marcas internacionales de
Rusia debido al conflicto bélico en los Informatius d'A Punt.




Entrevista a Bernardo Abril, sobre la crisis reputacional de las empresas que
siguen operando en Rusia tras el conflicto bélico en los Informatius d'A Punt.

Entrevista a Marta Iranzo, sobre los Premios MIA del CMM en los Informatius
d'A Punt.

Entrevista a Carlos Minguez, sobre el marketing de consumo, y el
adelantamiento de las campafias navidefias en los Informatius d'A Punt.

DIRECTOR DE RELACIONS EXTERNES DE GFK
I SOCI DE CLUB DE MARQUETING MEDITERRANEO
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Marta Iranzo seguira al frente del Club
de Marketing del Mediterraneo
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Los grafiteros de los EnPertada Valencia Plaza Marke’ging Insider Review
Premios MIA ‘se Extradigital Extradigital
apuntanalaNochedel Economia de hoy Punto Comunica

: Levante La Publicidad
Marketing Interempresas Comunicacion Marketing

Cope Marketing Directo
Europa Press Puro Marketing

140 impactos mediaticos en:

Medios generalistas: , ,
Medios sectoriales:

La Junta Directiva encabezada por Marta Iranzo sequird al frente del Club de Marketing
del Mediterrdneo por tres afios mas. Asi lo han decidido les socios del organismo

referente del marketing en la Comunitat valenciana tras las elecciones celebradas el pasade e 36 Markiing o La Va n g ua rd |a
viernes, en las que participaron |as primeras marcas, patrocinadores, empresas y sodios : 0 N .
individuales de la entidad. La candidatura contaba con el aval de 45 asociados en su fase EI Perl Od IC
de presentacidn y ha sido elegida con el apoyo de todos los votos a favor y una abstencidn. s . ng,x - M
B Plaza radio

20 Minutos
Economia 3
Head Topics

Comunidad Valenciana europapress ™

europapress | c. valenciana

Cae la inquietud de las empresas por la pandemia, pero el
69% estan preocupadas por el alza de los costes
logisticos

-
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AN xpertos en marketing
: comparten estrategias de éxito

en el «II Inspiration Day»

Redeceitn E3 - Actualizedo s 1771172022

Economia 3. > Marketing

El Mediterraneo inspira muchas sensaciones, pero sobre todo, €3 un ecosistema 0/ H
dnico que inspira conogimiento. EL mar que bafia las costas de la Comunitat ) o I I I l p a C O S g e n e ra e S .

Valenciana ha servido como [aitmobivde La segunda edicidn del «Inspiration T WVES
Days que organiza ¢l Club de Marketing del Mediterrnes (CMM). la principal DELEXTO? 4 0 3 5 0/ CO b e r-t u ra ra n d e S eve n-to S
Europa Press C. Valenciana el et '":_f’_“jw": entidad del marketing valenciano. bajo ¢l lema =Respira Mediterrdneo, mspira Dasciibovla on oste ) (o] g .
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[ r) () () @ Newsletter conacintientos y que se celebrd ayer en la sede de Zeus, en la Marina de i g

- i 16,14% impactos sobre nuestros socios.

VALENCIA, 3 Mar. (EURDPA PRESS) -
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